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VERANDERUNGS-
POTENZIAL

STARTPUNKT
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VERTRAUENSFORMEL FUR NEUE MARKTE

2 3 4 5 g

PROBLEMBE- ZUKUNFT TECHNOLOGIE KOMPETENZ & MOMENTUM
WUSSTSEIN » & VISION » & VORSPRUNG » ERFAHRUNG » & KONTEXT
bringt Zielgruppe zeigt, warum macht das Seil Experten geben bringt Zielgruppe :&
aufs Seil Weg sich lohnt stabil Sicherheit in Bewegung Ui
DAS PROBLEM DIE VERSTEHEN  DIE HABEN EINE DIE WISSEN €S GIBT KEINE é:
BETRIFFT UNS! UNS £ UNSERE VA7 11713 GENAV WAS ALTERNATIVE %

BRANCHE! LOSUNG. SIe TUN! . ZUM HANDEIN! - ¥
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Vertrauen entsteht genau
indem Moment, in dem
Veranderung sicherer

wirkt als Stillstand.
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DAS MARKETING CANVAS

1) HERAUSFORDERUNG 2) KONSEQUENZ 4) LOSUNG

Wie sieht das Worst-Case
Szenario aus, wenn sie
nicht handelt?

Warum ist unsere Losung
die Antwort auf die
Herausforderung?

Vor welchem akuten
Problem steht unsere
Zielgruppe, die sie nicht
ohne uns losen kann?

MULTIPLIKATOREN 6) VERSPRECHEN

3) WUNSCHKUNDE

Wie verandert unsere
Losung das Leben unserer

Wer kann dir Zugang zu
deinen Wunsch-kunden

Was haben alle
Unternehmen gemeinsam,

die von unserer Losung verschaffen? Zielgruppe?
profitieren?
8) STATUS QUO RISIKEN CHANCEN 9) ZIEL

Was wollen wir als
Team erreichen?

Was funktioniert
heute schon?

Wann springtdie Was fehlt uns noch
Zielgruppe ab? zum Erfolg?

Version: Projekt: marketing-canvas.de Zielgruppe:
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5) ALTERNATIVE LOSUNG

Gibt es auch schon andere
Wege, um zum Ziel zu
kommen?

7) UNFAIRER VORTEIL

Was an uns ist unkopierbar?

FELDER ZUM
PRODUKT

MEILENSTEINE

Wie werden wir das Ziel
erreichen?

FELDER ZUR
PLANUNG

Susanne Trautmann



ZWEI PRINZIPIEN FUR MAXIMALE KLARHEIT

Was wir Was far unsere

sagen wollen Zielgruppe wirklich
wichtig ist..
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